Social Media ist fur viele Personen ein fester Bestandteil diverser Lebensbereiche geworden, wobei
auch in der Politik soziale Netzwerke eine bedeutende Rolle spielen. Der vorliegende Report enthalt
zentrale Daten und Fakten zur Nutzung von Social Media als Informationsquelle sowie zu den
vielfaltigen Facetten, die soziale Netzwerke im politischen Kontext annehmen kénnen: vom
Wahlkampf Uber politischen Handlungsbedarf hinsichtlich Desinformation bis zu einer méglichen
Gefahrdung der Demokratie. Der Report bietet Ihnen schnellen Zugriff auf wichtige quantitative

Fakten zur Nutzung von Social Media in der Politik.
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Experten gesucht?

»Meine unkonventionelle Entwicklung und mein besonderer beruflicher Werdegang in der
Digitalisierungs-, Marketing- und Kommunikationsbranche, der von den Anfangen des Internet-
Marketings, SEO und Social Media bis hin zur KI und dem Metaverse und der Entwicklung des

Triosmarket-Modells reicht, ware eine interessante wie ideale Erganzung fur Ihr Unternehmen. ,,

Im Laufe der Jahre habe ich eine reichhaltige Palette an beruflichen Erfahrungen gesammelt. Diese
vielfaltigen Einblicke und mein fundiertes Wissen teile ich auf meinem Blog Xpert.Digital - einer
Plattform, die sich inzwischen zu einem Digital-Hub und Schaufenster meines Fachwissens
entwickelt hat. Ich lade Sie herzlich ein, sich ein umfassendes Bild von meiner Expertise und den

vielseitigen Projekten auf Xpert.Digital zu machen, wo Sie Uber 2.500 Fachbeitrage (in je 18

Sprachen) und Uber 400 PDF mit Daten, Zahlen und Fakten finden werden.

Ich bin ebenso auf torial.com, Deutschlands grof3te Online-Plattform fur Journalisten, zu finden.
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Nutzung von sozialen Medien als Informationsquelle nach
politischer Orientierung in Deutschland im Jahr 2023

Umfrage zu sozialen Medien als Informationsquelle in Deutschland 2023

40%

25%

Anteil der Befragten
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o
NS

Alternative fUr BUndnis 90/Die Andere Partei FDP Keine Partei Die Linke SPD CDu/CsuU
Deutschland Grunen

Hinweis(e): Deutschland; 2023; ab 14 Jahre
Quelle(n): IfD Allensbach
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Uber welche der folgenden sozialen Netzwerke haben Sie in der
letzten Woche im Internet Nachrichten konsumiert?

Umfrage zur Nutzung von sozialen Netzwerken als Nachrichtenquelle weltweit 2024
WhatsApp =—e=TikTok —e=Snapchat —e—Facebook Messenger

—e—Facebook YouTube =—e—Instagram Twitter

Anteil der Befragte

2019 (n=24.146) 2020 (n=24.448) 2021 (n=24.184) 2022 (n=24.753) 2023 (n=24.000) 2024 (n=24.331)

Hinweis(e): Weltweit; 2019 bis 2024
Quelle(n): Reuters Institute for the Study of Journalism
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Uber welche der folgenden sozialen Netzwerke im Internet
konsumieren Sie Nachrichten?

Nutzung von sozialen Netzwerken als Nachrichtenquelle in Deutschland 2024

25%

15%

Anteil der Befragten

0%

YouTube Facebook WhatsApp Instagram TikTok X (Twitter)

Hinweis(e): Deutschland; Januar und Februar 2024; 2.012 Befragte
Quelle(n): Reuters Institute for the Study of Journalism
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Nutzen Sie wochentlich WhatsApp, um Nachrichten zu
konsumieren?

Nutzung von WhatsApp als Nachrichtenquelle in ausgewahlten Landern weltweit 2024
Anteil der Befragten
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

| 60%
58%

Kenia

Indien 48%

46%
46%

Sudafrika
Kolumbien
Singapur

Peru

29%
28%

Turkei

Hinweis(e): Weltweit; Januar und Februar 2024
Quelle(n): Reuters Institute for the Study of Journalism
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Anteil der Befragten, die Facebook und/oder YouTube als
Nachrichtenquelle nutzen, in ausgewahlten Landern weltweit im Jahr
2024

Nutzung von Facebook und YouTube als Nachrichtenquelle in ausgewahlten Landern 2024
Anteil der Befragten

YouTube M Facebook

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
Thailand : : : : : Te— 64%
; ; ; 35% ; ’
Sudkorea 9% ; ; ; 0 51%
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: : i : 44%
USA : : 2‘9(;31%
25% 770 ;
Riimanien 2804 : )

Hinweis(e): Weltweit; Januar und Februar 2024; Internetnutzer
Quelle(n): Reuters Institute for the Study of Journalism

6 Social Media als Nachrichtenquelle xpertdigital §3



Anteil der Befragten, die Social-Media-Plattformen als Quelle fur
Nachrichten und Informationen vertrauen, weltweit in den Jahren 2014

bis 2024

Umfrage zum Vertrauen in Social-Media-Plattformen als Nachrichtenquelle 2024

50%

0%
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
Hinweis(e): Weltweit; ab 18 Jahre; 32.000 Befragte (2024); GLOBAL 21
Quelle(n): Edelman
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Social Media: Facetten des Einflusses auf Demokratie
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Haben Soziale Medien Ihrer Meinung nach eher einen positiven oder
eher negativen Einfluss auf die Demokratie in Inrem Land? (Umfrage in
ausgewahlten Landern weltweit im Jahr 2022)

Umfrage zum Einfluss Sozialer Medien auf die Demokratie in Landern weltweit 2022
Anteil der Befragten

Bl Schlechter Einfluss Guter Einfluss
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USA ﬁ ﬁ 524% | | | | A% | '
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ﬁ __500% ﬁ | | Y
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ﬁ —rall ﬁ ﬁ | | A9%)
Belgien . _ 460 . . : : 281
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Italien : 4006 : | : : S58%
. .Z . . . . 62%
Spanien : 00 : : : AL,
. N N N N 26‘1%

£ e0f

Cchweden | : LA

Hinweis(e): Weltweit; 14.02.2022 bis 03.06.2022; ab 18 Jahre; 24.525 Befragte '
Quelle(n): Pew Research Center
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Sollte die Politik mehr gegen die Verbreitung von
Desinformationen im Internet unternehmen?

Umfrage zu mehr politischen MalBnahmen gegen Desinformationen in Europa 2023

Anteil der Befragten

W Stimme voll zu Stimme eherzu  ® Stimme eher nicht zu
0% 20% 40% 60%
Europa (Gesamt) 4% i45%
Belgien 36 46?’%
Deutschland 38 Z£6%
Spanien 539 | 3605
Frankreich 34% 52%
Italien 4% 28%)
Niederlande 33% : 49%?
Polen 39 i47%

Hinweis(e): Europa; Marz 2023; 16 bis 70 Jahre; 13.270 Befragte
Quelle(n): Upgrade Democracy; Bertelsmann Stiftung
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Befurworten Sie es oder lehnen Sie es ab, wenn Parteien oder Politiker
auf der Social-Media-Plattform TikTok um die Gunst ihrer Wahler

kampfen?

Umfrage zu Parteiwerbung auf TikTok in Deutschland 2022

101 T N B B B .,

Lehneichvollund Lehneich eherab Beflrworte ich eher Beflrworte ich voll Kann ich nicht Weil3 nicht / keine
ganz ab und ganz beurteilen, ich kenne Angabe
TikTok zu wenig /
nicht

Hinweis(e): Deutschland; 04.09.2022; ab 18 Jahre; 11.085 Befragte
Quelle(n): YouGov
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Top 10 der beliebtesten Politiker auf Telegram weltweit nach der
Anzahl der Abonnenten im Marz 2024 (in Millionen)

Top 10 der beliebtesten Politiker auf Telegram nach Abonnentenzahl weltweit 2024

Anzahl der Abonnenten in Millionen

0,0 0,5 1,0 1,5 2,0 2,5
Ramsan Kadyrow (@kadyrov_95) 2
Jair M. Bolsonaro (@jairbolsonarobrasil) | | | 1,77 :
Ihor Lachenkov (@lachentyt) 12,45
Wiladimir Solowjow (@solovievlive) 1,29 E
Dmitri Medwedew (@medvedev_telegram) 1,21
Magomed Daudov (@mdaudov_95) 1,17
Anatoly Shariy (@supersharij) 1,15
Adam Delimchanow (@adelimkhanov_95) 1,14
Wijatscheslav Wolodin (@vv_volodin) 1,14
Wolodymyr Selenskyj (@v_zelenskiy_official) 0,79 |

Hinweis(e): Weltweit; Stand: 12. Marz 2024; ohne politische Organisationen
Quelle(n): TGStat
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Top 10 beliebteste Twitter-Accounts von Politikern des deutschen
Bundeskabinetts nach Anzahl der Follower im Marz 2024 (in Tausend)

Deutsche Politiker mit den meisten Twitter-Followern Marz 2024

Anzahl der Follower in Tausend
0 200 400 600 800 1.000 1.200 1.400

Karl Lauterbach (SDP)

Christian Lindner (FDP)

Annalena Baerbock (Bundnis 90/ Die Grunen)
Olaf Scholz (SDP)

Cem Ozdemir (Biindnis 90/ Die Griinen)

1.167,21

Nancy Faeser (SDP)
Hubertus Heil (SDP)
Marco Buschmann (FDP)
Volker Wissing (FDP)
Svenja Schulze (SDP)

Hinweis(e): Deutschland; Stand: 15. Marz 2024
Quelle(n): Social Blade
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Ausgewahlte Parteien in Deutschland nach der Anzahl der Fans
bei Facebook im Februar 2024 (in 1.000)

Parteien in Deutschland nach der Anzahl der Fans bei Facebook 2024

AfD

DIE LINKE

Csu

Bundnis 90/Die Grunen

CDbuU

SPD

FDP

Hinweis(e):Stand: 16. Februar 2024

Quelle(n): Fanpage Karma
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Beliebteste deutsche Politiker nach der Anzahl der Fans bei
Facebook im Marz 2024 (in 1.000)

Beliebteste deutsche Politiker mit den meisten Fans bei Facebook 2024

Anzahl der Fans bei Facebook in Tausend

0 100 200 300 400 500 600 700

Sahra Wagenknecht

625

Alice Weidel

533

Gregor Gysi 436

Martin Schulz 393

Martin Sonneborn 232

Hinweis(e): Deutschland; Stand: 21. Marz 2024
Quelle(n): Fanpage Karma
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Social Media und die Bundestagswahl 2021




Uber welche Informationsquellen erfahren Sie normalerweise etwas
Uber die bei der Bundestagswahl antretenden Parteien und deren
Kandidaten? (Vergleich August und September 2021)

Nutzung von Wahlkampfkanalen zur Bundestagswahl 2021

Anteil der Befragten (Veranderung zu August 2021)
30%

Wahlkampfplakate (+6)

Wahlspots im Fernsehen (+2)

Info-Material (Flugblatter, Handzettel, Broschtren) (+11)
Wahlanzeigen in Zeitungen/ Zeitschriften (+4)
Wahlspots im Radio (+1)

Internetseiten der Parteien/ Kandidaten (+2)

Parteien-/ Kandidaten-Inhalte Uber Soziale Medien (+3)
Werbeanzeigen im internet (+6)

Wahlkampfstande der Parteien (+9)
Wahlveranstaltungen oder Wahlkundgebungen (+6)
E-Mails, SMS oder andere Direktnachrichten (+2)
Wahlkampfer haben mich direkt angesprochen (+3)

10%

8%
8%

20%

15%

Hinweis(e): Deutschland; 02.09.2021 bis 10.09.2021" ; ab 18 Jahre; 14.999 Befragte'; Wahlberechtigte

Quelle(n): forsa; Uni Hohenheim
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Wenn Sie jetzt einmal an den Wahlkampf denken, also die Zeit vor dem
Wahlsonntag, in welchen Medien haben Sie sich Uber den Wahlkampf

informiert?

Umfrage zu medialen Informationsquellen im Wahlkampf 2021
80% ....................................................................................................................................................................................................................................................................

Anteil der Befragten

Fernsehen Internet Zeitungen Radio soziale Netzwerke  Zeitschriften nicht informiert

Hinweis(e): Deutschland; 2021; ab 18 Jahre; n = 1.000; Mehrfachantworten méglich
Quelle(n): ARD; ZDF
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Und in welchem Medium haben Sie sich hauptsachlich Gber den
Wahlkampf informiert?

Umfrage zu den wichtigsten Informationsquellen im Wahlkampf nach Alter 2021

W ab 18 Jahren 18 bis 49 Jahre mab 50 Jahre

Anteil der Befragten

Fernsehen Internet Zeitungen Radio soziale Netzwerke  Zeitschriften keine Angabe

Hinweis(e): Deutschland; 2021; ab 18 Jahre; n = 656
Quelle(n): ARD; ZDF
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Konnen die Parteien im Wahlkampf Kontakt tGber die sozialen Medien
mit Ihnen aufnehmen, sprich nutzen Sie diese Kanale? (Anteil der
Zustimmenden; nach Parteipraferenz)

Nutzung der Sozialen Medien als Informationsquelle zur BTW 2021 nach Parteipraferenz

45%

Anteil der zusti
(@]
X

Gridnen- FDP- Anhanger Linke- Anhanger AfD- Anhanger CDU/CSU- SPD- Anhanger Keine
Anhanger Anhanger Parteipraferenz

Hinweis(e): Deutschland; 02.09.2021 bis 10.09.2021; ab 18 Jahre; 14.999 Befragte; Wahlberechtigte
Quelle(n): forsa; Uni Hohenheim
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Wie informieren Sie sich Uber die Bundestagswahl 2021, welche Medien und
Kanale nutzen Sie dazu? Bitte geben Sie zu jedem der folgenden Medien oder
Kanale an,wie oft Sie es / ihn zur Information uber die Bundestagswahl 2021

nutzen.

Informationsquellen fur Inhalte Gber die Bundestagswahl 2021

Anteil der Befragten

W sehr oft oft M selten nie

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Sendungen im Fernsehen ST 19%
Radio 78% |  24%
Gedruckte Zeitung / Zeitschrift 0% 35%
Social Media (Facebook, Instagram, Twitter etc.) 3% 47%

Internetangebote von Zeitungen/ Zeitschriften 71% 39%
Uber den Wahl-O-Mat 7% A4%
Videos auf YouTube 4500 55%
Internetangebote von TV-Sendern 9% 41%
Andere, alternative Informationsangebote 15% ; 49%;
Internetseiten der Parteien MR 0% NG 59% |
Hinweis(e): Deutschland; 02. bis 05. September 2021; 18-74 Jahre; n = 1.007
Quelle(n): Deutsche TV-Plattform
21 Social Media und die Bundestagswahl 2021

120%



Welche dieser Medien und Kanale liefern Ihrer Meinung nach glaubwurdige und seriése
Informationen [zur Bundestagswahl]? Bitte geben Sie auch hier zu jedem aufgefuhrten
Medium oder Kanal an, fur wie glaubwurdig Sie es / ihn einschatzen.

Glaubwurdigkeit von Medien bezlglich der Bundestagswahl 2021
Anteil der Befragten

M sehr glaubwurdig eher glaubwurdig M eher nicht glaubwurdig nicht glaubwdurdig
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%

Radio 16% ST | 120, [N
Gedruckte Zeitung / Zeitschrift 16% 5107 5%
Sendungen im Fernsehen | s 5%
Internetangebote von Zeitungen/ Zeitschriften 4sz,% 9% 5
Uber den Wahl-O-Mat 37% { O%

Internetangebote von TV-Sendern % 0%
Internetseiten der Parteien F0%n 15%

1%

Andere, alternative Informationsangebote

00

Videos auf YouTube W37 19%
Social Media (Facebook, Instagram, Twitter etc.) 4% 9%

Hinweis(e): Deutschland; 02. bis 05. September 2021; 18-74 Jahre; n = 1.007
Quelle(n): Deutsche TV-Plattform
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