B2C Influencer-Marketing ist eine Form des Marketings, bei der Marken und Unternehmen mit
Personen zusammenarbeiten, die eine grol3e Reichweite in sozialen Netzwerken besitzen und als
Influencer bezeichnet werden. Diese Influencer bewerben Produkte durch das Teilen von Beitragen
auf ihrem Account. Durch die zunehmende Nutzung von Social Media und das steigende Vertrauen
der Nutzer in Influencer hat diese Marketingstrategie in den vergangenen Jahren zunehmend an
Relevanz gewonnen. Der Report bietet einen Uberblick Gber die wichtigsten Kennzahlen zum
Influencer-Markt, einschlieBlich MarktgréRRe, Unternehmensausgaben und relevanter Branchen,
sowie Einblicke in Influencer-Marketing aus Unternehmens- und Konsumentenperspektive und die

bedeutendsten Influencer nach Branchen.

Zusatzlich beantwortet der Report Fragen zur aktuellen und zukUnftigen Relevanz von Influencer-
Marketing aus Unternehmenssicht, dessen Effektivitat und den Herausforderungen, die Experten

bei dieser Marketingstrategie sehen.
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Experten gesucht?

»Meine unkonventionelle Entwicklung und mein besonderer beruflicher Werdegang in der
Digitalisierungs-, Marketing- und Kommunikationsbranche, der von den Anfangen des Internet-
Marketings, SEO und Social Media bis hin zur KI und dem Metaverse und der Entwicklung des

Triosmarket-Modells reicht, ware eine interessante wie ideale Erganzung fur Ihr Unternehmen. ,,

Im Laufe der Jahre habe ich eine reichhaltige Palette an beruflichen Erfahrungen gesammelt. Diese
vielfaltigen Einblicke und mein fundiertes Wissen teile ich auf meinem Blog Xpert.Digital - einer
Plattform, die sich inzwischen zu einem Digital-Hub und Schaufenster meines Fachwissens
entwickelt hat. Ich lade Sie herzlich ein, sich ein umfassendes Bild von meiner Expertise und den

vielseitigen Projekten auf Xpert.Digital zu machen, wo Sie Uber 2.500 Fachbeitrage (in je 18

Sprachen) und Uber 400 PDF mit Daten, Zahlen und Fakten finden werden.

Ich bin ebenso auf torial.com, Deutschlands grof3te Online-Plattform fur Journalisten, zu finden.

AT


https://xpert.digital/triosmarket/
https://xpert.digital/
https://xpert.digital/
https://xpert.digital/downloads/
https://www.torial.com/konrad.wolfenstein
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Entwicklung der Marktgrol3e des Influencer-Marketings weltweit
in den Jahren 2021 bis 2025 (in Milliarden US-Dollar)

MarktgrofRe des Influencer-Marketings weltweit bis 2025
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Hinweis(e): Weltweit
Quelle(n): HypeAuditor
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Ausgaben von Unternehmen fur Influencer-Marketing auf Social-Media-
Kanalen weltweit in den Jahren 2016 bis 2024 (in Milliarden US-Dollar)

Ausgaben von Unternehmen fur Influencer-Marketing auf Social Media weltweit bis 2024
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Ausgaben in Millarden US-Dollar

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 20231 20247

Hinweis(e): Weltweit
Quelle(n): Influencer Marketing Hub
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Verteilung der Ausgaben fur Influencer-Marketing nach Plattformen in
den USA in den Jahren 2019 bis 2021 sowie eine Prognose bis 2024

Verteilung der Ausgaben fur Influencer-Marketing nach Plattformen in den USA bis 2024
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Hinweis(e): USA; Juli 2022
Quelle(n): Insider Intelligence; eMarketer
4 Uberblick xpertdigital o



Welche der folgenden Themen werden fur den Online-Video-
Markt zukunftig an Bedeutung gewinnen?

Umfrage zu Markttreibern fur den Online-Video-Markt in Deutschland 2023

60% 550%

Anteil der Befragten

Kdnstliche Intelligenz (KI) Bessere technische Smart TV / Connected TV  Influencer Marketing Interaktivitat mit den
Infrastruktur (z.B. 5G, Nutzern
Gigabit-Internet zu
Hause, Public Wifi)
Hinweis(e): Deutschland; 2023; n=225; Online-Video-Anbieter
Quelle(n): BLM; LFK; Goldmedia GmbH Strategy Consulting
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Modemarken nach Anzahl der Influencer-Kooperationen in
Deutschland im 1. Halbjahr 2022

Modemarken nach Anzahl der Influencer-Kooperationen in Deutschland 2022
Anzahl der Influencer-Kooperationen
0 200 400 600 800 1.000 1.200
NA-KD 1.090
Zara | | | | 1.070
Ideal of Sweden 894 :
H&M M 52
Zalando 5(239 |
Shein 561
Armed Angels | 510 |
Nike 484
Shein Deutschland 481
Oceans Apart 431

Hinweis(e): Deutschland
Quelle(n): TextilWirtschaft
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Verteilung der Influencer bei Instagram nach Themen weltweit
im Jahr 2022

Anteil der Instagram-Influencer nach Kategorien weltweit 2022

Anteil der Influencer

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16%
Lifestyle B 14,32%
Musik | | | B ss% : 5
Beauty 763%
Familie 5?,74% E
Fotografie 5,éél9%
Humor & Fun & Happiness 5,3;7%
Kunst | | 4,96%2
Shows 3,42% |
Ballsportarten 3,24?%
Fitness & Gym 3,1 6%

Hinweis(e): Weltweit; 2022; 10 beliebteste Kategorien
Quelle(n): HypeAuditor
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Verteilung der Instagram-Influencer nach der Anzahl der
Follower weltweit im Jahr 2022

Influencer nach Anzahl der Instagram-Follower weltweit 2022
Anteil der Influencer
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Nano-Influencer (1K-10K Follower)

Micro-Influencer (10K-50K Follower) _ 2?,73%

Mid-tier Influencer (50K-500K Follower) - 6,3$%

65,39%

Macro-Influencer (500K - 1M Follower) | 0,28%

Mega-Influencer & Celebrities (Uber 1M Follower) | 0,23%

Hinweis(e): Weltweit; 2022
Quelle(n): HypeAuditor
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Verteilung der TikTok-Influencer nach der Anzahl der Follower
weltweit 2022

Influencer nach Anzahl der TikTok-Follower weltweit 2022
Anteil der Influencer
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Nano-Influencer (1K-10K Follower)

Micro-Influencer (10K-50K Follower) _ 23,06%

Mid-tier Influencer (50K-500K Follower) - 59,04%

66,96%

Macro-Influencer (500K - 1M Follower) I 0,53%

Mega-influencer & Celebrities (Uber 1M Follower) ' 0,41%

Hinweis(e): Weltweit; 2022
Quelle(n): HypeAuditor
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TikTok Engagement-Rate nach der Anzahl der Follower weltweit
im Jahr 2022

TikTok Engagement-Rate nach der Anzahl der Follower weltweit 2022

Engagement-Rate
0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16%

Nano-Influencer (1K-10K Follower)
Micro-Influencer (10K-50K Follower)
Mid-tier Influencer (50K-500K Follower)

Macro-Influencer (500K - 1M Follower)

Mega-Influencer (Uber 1M Follower)

Hinweis(e): Weltweit; 1. Quartal 2022
Quelle(n): HypeAuditor
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Wie viel Budget planen Sie pro Jahr circa fur Influencer
Marketing ein?

Umfrage zum geplanten Budget fur Influencer Marketing im DACH-Raum 2023

B Weild nicht/k.A. 8%

B Kein festes Budget
eingeplant 8%

B > 250.000€ 13%

M <10.000€ 8%
100.001€ bis 250.000€ 19%

10.000€ bis
50.000€ 28%

B 50.001€ bis 100.000€ 15%

Hinweis(e): Osterreich, Deutschland, Schweiz; 04. bis 25. April 2023; 119 Marketing-Verantwortliche im DACH-Raum
Quelle(n): IROIN

12 Influencer Marketing aus Sicht von Marketern



Wie wird sich Ihr Budget fur Influencer Marketing im
kommenden Jahr andern?

Umfrage zur geplanten Budgetentwicklung fur Influencer Marketing weltweit 2024

Noch nicht entschieden

HSj 0
9.3% \ Sinken 9,3%

Gleichbleiben

Steigen'59,3% 22,1

Hinweis(e): Weltweit; 2024; 3.000 Befragte; Marketing-Verantwortliche
Quelle(n): Influencer Marketing Hub

13 Influencer Marketing aus Sicht von Marketern
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Wie viele Influencer setzen Sie durchschnittlich pro Kampagne
ein?

Umfrage zur Anzahl der Influencer je Marketingkampagne im DACH-Raum 2023

Anteil der Befragten
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

1 bis 10 63%
10 bis 20

20 bis 50

50 bis 100

Mehr als 100

Hinweis(e): Osterreich, Deutschland, Schweiz; 04. bis 25. April 2023; 119 Influencer-Marketing-Experten
Quelle(n): IROIN
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Wie finden Sie die richtigen Influencer fur Inre Kampagnen?

Umfrage zum Finden von passenden Influencern fur das Influencer Marketing 2023

Anteil der Befragten
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Eigene Auslese 72%
Influencer Software
Eigene Datenbank
Agentur

Influencer Plattformen (z.B. Reachbird)

Sonstige

Hinweis(e): Osterreich, Deutschland, Schweiz; 04. April bis 25. April 2023; n=174 Marketing-Verantwortliche im DACH-Raum
Quelle(n): IROIN

15 Influencer Marketing aus Sicht von Marketern xpertdigital §3



Was sehen Sie als Ihre groldten Herausforderungen fur Ihr
Influencer-Marketing in 20237

Umfrage zu Herausforderungen im Influencer-Marketing im DACH-Raum 2023
Anteil der Befragten
0% 10% 20% 30% 40% 50%

Messung des ROl der Kampagnen 49%
Nachweis der Brandingwirkung von IM*-Kampagnen 48%
Beeintrachtigung der Influencer-Reichweite durch Algorithmus-... 47%
Auswahl der richtigen Influencer 37;% |
Manipulierte Daten der Influencer 34%
Fraud und Fake Interaktionen 29% .
Zeitlicher Aufwand fUr das operative Kampagnenmanagement : : 27;%
Brand Safety 19% |

Sonstiges 4%

Hinweis(e): Osterreich, Deutschland, Schweiz; 04. bis 25. April 2023; 106 Influencer-Marketing-Experten im DACH-Raum
Quelle(n): IROIN

16 Influencer Marketing aus Sicht von Marketern
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Zu welchen Konditionen kooperierst du gewohnlich mit
Marken?

Umfrage zu den haufigsten Konditionen von Influencern fur Marken-Kooperationen 2023

B T B i B B A S s

Anteil der Befragten

Pay per Post Kostenlose Produkte als Auf Affiliate- Dauerhafte Partnerschaft Andere
Bezahlung /Provisionsbasis

Hinweis(e): Weltweit; Marz 2023; 510 Befragte; Globale Influencer mit >1.000 Followern
Quelle(n): HypeAuditor

17 Influencer Marketing aus Sicht von Marketern xpertdigital §3



Wie viel verlangst du im Durchschnitt pro Post?

Umfrage zum Pricing von Influencer-Posts weltweit 2023

140 L R S B B .,

Anteil der Befragten

0% - 100% 100% - 500% 500$ - 1000% 1000% - 2000% 2000% - 5000% >5000%

Hinweis(e): Weltweit; Marz 2023; 510 Befragte; Globale Influencer mit >1.000 Followern
Quelle(n): HypeAuditor

18 Influencer Marketing aus Sicht von Marketern xpertdigital §3
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Anteil der Nutzer sozialer Medien, die Influencern folgen, nach
Altersgruppen in Deutschland im Jahr 2022

Anteil der Follower von Influencern nach Altersgruppen in Deutschland 2022

90%

Anteil der Befra

16-29 Jahre 30-49 Jahre uber 50 Jahre Uber 65 Jahre Insgesamt
Altersgruppen

Hinweis(e): Deutschland; Januar 2022; ab 16 Jahre; 599 Social-Media-Nutzer:innen
Quelle(n): Bitkom

20 Influencer Marketing aus Konsumentensicht xpertdigital §3



Anteil der Befragten, die in den letzten 12 Monaten ein Produkt oder eine
Dienstleistung in Anspruch genommen haben, weil es von einem der folgenden
Influencer-Typen beworben wurde, in Deutschland im Jahr 2021/22

Umfrage zum Einfluss von Influencern auf Kaufentscheidung nach Plattform 2022

00

Anteil der Befragten

YouTuber Instagrammer Blogger Sonstige Social-Media-
Influencer

Hinweis(e): Deutschland; Dezember 2021 und Januar 2022; ab 16 Jahre; 3.500 Internetnutzer
Quelle(n): Faktenkontor; IMWF

21 Influencer Marketing aus Konsumentensicht xpertdigital §3



Was hat Sie dazu ermuntert bzw. was wurde Sie dazu ermuntern, ein
Produkt Uber ein soziales Netzwerk (z.B. Facebook, Instagram) zu

kaufen?

Umfrage zu Nutzungsgriunden von Social Commerce in Deutschland 2022

Anteil der Befragten
5%

Eine besondere Rabattaktion

Ich brauche das Produkt

Das Produkt ist auf einem anderen Weg nicht zum Kauf erhaltlich
Eine praktische / schnelle Kaufabwicklung

Ansprechende Werbeanzeige

Das Produkt gehort zu meiner Lieblingsmarke

Das Produkt ist nachhaltig

Das Produkt wurde / wird von einem Influencer empfohlen /...
Das Produkt wurde / wird von einem Prominenten empfohlen /...

Sonstige
Es gibt keinen bestimmten Anlass fur mich
Weil3 nicht / keine Angabe

2%

10%

7%

9%

20%

16% -
17%

25% 30% 35% 40%

| 35%
| 35%
M 31%
M 26% :
23% '

Hinweis(e): Deutschland; 05.10.2022 bis 07.10.2022; ab 18 Jahre; 983 Befragte; Befragte, die in sozialen Netzwerken eingekauft haben oder sich das vorstellen kdnnen

Quelle(n): YouGov

22 Influencer Marketing aus Konsumentensicht
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Aus welchen Bereichen kommen die Influencer, denen Sie in
ihren sozialen Netzwerken folgen?

Umfrage zum Folgen von Influencern in sozialen Netzwerken nach Themengebieten 2022

Anteil der Befragten
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Mode f f f f f f 7%
Wohnen & Design E E E E | | 62% |
Kosmetik & Make-Up E | | | 49% |
Reisen 45%
Fitness & Sport 42% |
VIPs 40%

Erndhrung & Gesundheit | | | 3$%

Hinweis(e): Deutschland; Januar 2022; ab 16 Jahre
Quelle(n): Bitkom

23 Influencer Marketing aus Konsumentensicht xpertdigital §



Welche der folgenden Produkte hast du gekauft, nachdem du
gesehen hast, dass Influencer sie nutzen?

Umfrage zu durch Influencer beworbene, gekaufte Produkte in Deutschland 2023
Anteil der Befragten
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Modeartikel/Kleidung

40%

Lebensmittel oder Getranke

36%

Beautyprodukte 32%

Gesundheits- und Wellnessprodukte 28%

Sportprodukte

28%

Hinweis(e): Deutschland; April 2023; 18-65 Jahre; 462 Online-Shopper und Social Media-Nutzer
Quelle(n): GetApp

24 Influencer Marketing aus Konsumentensicht xpertdigital §



Welche der folgenden Elemente lasst Influencer, die fur Produkte oder
Dienstleistungen werben, far dich am vertrauenswurdigsten wirken?

Umfrage zu vertrauenswurdigen Eigenschaften von Influencern in Deutschland 2023
Anteil der Befragten
0% 5% 10%  15%  20%  25%  30%  35%  40%

Glaubwurdigkeit (kennen Produkt/Dienstleistung gut und wenden

,
es auf seridse Weise an) _ _ _ _ _ _ _ 38§/°

Authentizitat (Produkt entspricht der Personlichkeit der Influencer _ 3850/
und dem Bild, das sie von sich schaffen) _ _ _ _ _ _ _ ’

Bewertungen (Follower hinterlassen haufig positives Feedback)

13%

Marke lasst kreativen Freiraum (z. B. um Werbeanzeigen in ihrem - 6%
eigenen Stli zu erstellen) . °
Qualitat des Inhalts (z. B. hochwertiges Video) - 5%

Hinweis(e): Deutschland; April 2023; 18-65 Jahre; 462 Online-Shopper und Social Media-Nutzer
Quelle(n): GetApp

25 Influencer Marketing aus Konsumentensicht xpertdigital §3



Beeinflusst es deine Kaufentscheidung, wenn ein Influencer mit
einer bestimmten Marke zusammenarbeitet?

Umfrage zum Einfluss von Influencer-Kooperationen auf die Kaufentscheidung 2023

M |3, ich kaufe mit geringerer
Wahrscheinlichkeit bei
dieser Marke 19%

Nein, es beeinflusst meine /
Kaufentscheidung nicht
20%

B |3, ich kaufe mit groBerer
Wahrscheinlichkeit bei
dieser Marke 61%

Hinweis(e): Deutschland; April 2023; 18-65 Jahre; 462 Online-Shopper und Social Media-Nutzer
Quelle(n): GetApp

26 Influencer Marketing aus Konsumentensicht xpertdigital §



Wie wirkt es sich auf Ihre Meinung GUber Marken aus, fur die ein
Influencer arbeitet, wenn dieser Negativ-Schlagzeilen macht?

Umfrage zur Auswirkung von Influencer-Skandalen auf die Markenwahrnehmung 2023
Anteil der Befragten
0% 5% 10% 15% 20% 25%

Marken, die mit diesem Influencer in Verbindung stehen, verlieren 5 5 5
ebenfalls mein Vertrauen und es ist unwahrscheinlicher, dass ich in 19%
Zukunft ihre Produkte kaufe 5 5 5
Es wUrde mein Vertrauen in die Marken beeintrachtigen, aber ich | | |
y . : 16%
wurde immer noch ihre Produkte kaufen _ _ _

Mein Vertrauen in die Marken ware nicht beeintrachtigt

22%

Weild nicht

Hinweis(e): Deutschland; Juni 2023; ab 18 Jahre
Quelle(n): YouGov
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Wenn Sie nach einer Reise suchen, wie hoch ist |hr Vertrauen in
die folgenden Quellen und Informationen?

Umfrage zum Vertrauen in Reiseinformationen unter Reisenden weltweit im Jahr 2021
Anteil der Befragten

W Baby Boomers Generation X M Millennials ™ GenerationZ M Gesamt
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
: : : : : 58% o
Erfahrungen/Erzahlungen von Familie und Freunden 2 : 6?%)0
e 500

- 58%
% :
Tourismusverbande/offizielle Touristinformationen ] ! | ' : 5$%A)
e 3904 :
: : : 49%
41% :

Reiseorganisationen T 4&8‘%
e 3804 -
: _ 45% :

31%
e _J)0 : 4%%%
_ - 38%

9% :
' 35%

Traditionelle Medien (TV, Zeitschriften, Zeitungen)

0%

.

Prominente und Influencer auf Social Media

Hinweis(e): Weltweit; 19. bis 29 Marz 2021; 11.000 Befragte; Reisende aus 10 Landern weltweit*
Quelle(n): Travelport
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Top 10 der beliebtesten Gaming-Influencer bei YouTube nach der
Anzahl der Abonnenten in Deutschland im August 2023 (in Millionen)

Top 10 der beliebtesten Gaming-Influencer bei YouTube nach Abonnenten 2023

Anzahl der Abonnenten in Millionen
0 1 2 3 4 5 6

Paluten 5,02
Gronkh : | | | 494
GermanLetsPlay 3,72; |
rewinside 3,35 E
Standart Skill 3,32
iICrimax 3.3
SpontanaBlack | | 276
Arazhul 2,63
HandOfBlood 262
AviveHD 2,54 |

Hinweis(e):
Quelle(n): HitchOn
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Top 10 der beliebtesten deutschen Tech-Influencer auf YouTube
nach der Anzahl der Abonnenten im August 2023 (in 1.000)

Top 10 der beliebtesten deutschen Tech-YouTuber nach der Anzahl der Abonnenten 2023

AlexiBexi

TuToTV

Felixba

HardwareDealz
iIKnowReview

KreativEcke

SwagTab

Technikfaultier

Dr. UnboxKing

Zenchillis Hardware Reviews

Hinweis(e): Deutschland
Quelle(n): HitchOn
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Top 10 der beliebtesten deutschsprachigen Fitness YouTuber
nach der Anzahl der Abonnenten im August 2023 (in 1.000)

Top 10 der beliebtesten deutschsprachigen Fitness YouTuber nach Abonnentenanzahl 2023
Anzahl der Abonnenten in Tausend
0 2.000 4,000 6.000 8.000 10.000 12.000

Pamela Reif 9.5690
Mady Morrison 5
Sascha Huber
albertoson
SophiaThiel
Michael Smolik
Tim Gabel
BodyKiss

Kevin Wolter
Coach Stef

Hinweis(e): Deutschland
Quelle(n): HitchOn
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Top 10 der beliebtesten deutschsprachigen Food-YouTuber nach
der Anzahl der Abonnenten im August 2023 (in 1.000)

Top 10 der beliebtesten deutschen Food-YouTuber nach der Anzahl der Abonnenten 2023

Anzahl der Abonnenten in Tausend

0 500 1.000 1.500 2.000 2.500
Emrah 2.190 |

Sallys Welt | : | Bl 2.060
CrispyRob 2.030

Fire Kitchen 774 E E é

Kikis Kitchen 631

Thomas kocht 45,67

Klaus grillt 461

CookBakery .

409
314
313

AhmetKocht

Meinerezepte

Hinweis(e): Deutschland; Stand: 22. August 2023
Quelle(n): HitchOn
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Top 10 der beliebtesten deutschsprachigen veganen Influencer bei
YouTube nach der Anzahl der Abonnenten im August 2023 (in 1.000)

Top 10 der beliebtesten veganen Influencer bei YouTube nach Abonnenten 2023

Anzahl der Abonnenten in Tausend
0 100 200 300 400 500 600 700

mirellativegal 65
Marie Johnson | | : : : sc4
JANAKlar ey :
Lisa Sophie Laurent 3c3 5
| | 273 5
258
20
f 206
[ 200
196

annalaurakumme

Kupferfuchs

Philipp

Ohlala & Solala - nachhaltig und gesund
Joannas Essentials

Jacko Wusch

Hinweis(e): Deutschland; Stand: 22. August 2023
Quelle(n): HitchOn
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Influencer Marketing

Social-Media-Marketing




Welche Social-Media-Plattform ist fur Ihr Unternehmen am
wichtigsten?

Umfrage zu den wichtigsten Social-Media-Plattformen flr das Marketing weltweit 2024
Anteil der Befragten
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

Facebook 44%
Instagram |
LinkedIn
YouTube

X (Twitter)

TikTok

Hinweis(e): Weltweit; Januar 2024; 1.915 Marketing-Experten
Quelle(n): Social Media Examiner
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Anteil der B2B- und B2C-Unternehmen, die folgende Social-Media-
Kanale fur das Marketing bevorzugt nutzen weltweit im Januar 2024

Einsatz von sozialen Netzwerken fur das Marketing von B2B- und B2C-Unternehmen 2024
Anteil der Befragten

B2B W B2C
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
| | | 33% : ' '
Facebook — 51%
Instagram —17/ 30%
- 44%
ke e 50,
4% :
YU o 70,
: 1%
X (Twitter) . 0%
. 1%
TikTok - 2%

Hinweis(e): Weltweit; Januar 2024; 1.915 Marketing-Experten; number-one choice
Quelle(n): Social Media Examiner
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Welche der folgenden Social-Media-Plattformen nutzen Sie, um
Werbung zu schalten?

Nutzung von Social-Media-Plattformen zur Schaltung von Werbung weltweit 2023
Anteil der Befragten
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

Facebook 46%
Instagram
LinkedIn
YouTube

TikTok

Keine Nutzung von Paid-Social-Media

Hinweis(e): Weltweit; Januar 2023; 2.133 Marketingverantwortliche
Quelle(n): Social Media Examiner
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Wie oft schalten Sie Werbeanzeigen auf den folgenden Social-
Media-Plattformen?

Umfrage zur Haufigkeit der Schaltung von Social-Media-Werbung nach Plattformen 2023

m Oft m Manchmal M Nie

Anteil der Befragten

Facebook Instagram YouTube LinkedIn Twitter TikTok
Werbeanzeigen Werbeanzeigen Werbeanzeigen Werbeanzeigen Werbeanzeigen Werbeanzeigen

Hinweis(e): Weltweit; Januar 2023
Quelle(n): Social Media Examiner
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Welcher Nutzen ergibt sich durch den Einsatz von Social-Media-
Marketing fur Ihr Unternehmen?

Nutzen von Social-Media-Marketing fur Unternehmen weltweit 2024

Anteil der Befragten
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Aufmerksamkeit erhohen 83%

Mehr Traffic

73%

Generierte Leads

65%

Kundenloyalitat fordern 62%

Steigende Verkaufe 52%

Hinweis(e): Weltweit; Januar 2024; 1.915 Marketing-Experten
Quelle(n): Social Media Examiner
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