Als Native Advertising werden bezahlte Werbeformate bezeichnet, die diskret als Anzeige
gekennzeichnet sind. Native Ads sind meist sowohl optisch als auch inhaltlich an das Umfeld der
Werbung angepasst und kénnen als Print- oder Online-Werbung verbreitet werden. Der Report
Native Advertising enthalt allgemeine Kennzahlen zum Werbeformat, dem Online-Werbemarkt
sowie zur Printwerbung. Der Fokus liegt hierbei auf Deutschland, den USA sowie ausgewahlten

Landern in Europa und weiteren Kontinenten.
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Experten gesucht?

»Meine unkonventionelle Entwicklung und mein besonderer beruflicher Werdegang in der
Digitalisierungs-, Marketing- und Kommunikationsbranche, der von den Anfangen des Internet-
Marketings, SEO und Social Media bis hin zur KI und dem Metaverse und der Entwicklung des

Triosmarket-Modells reicht, ware eine interessante wie ideale Erganzung fur Ihr Unternehmen. ,,

Im Laufe der Jahre habe ich eine reichhaltige Palette an beruflichen Erfahrungen gesammelt. Diese
vielfaltigen Einblicke und mein fundiertes Wissen teile ich auf meinem Blog Xpert.Digital - einer
Plattform, die sich inzwischen zu einem Digital-Hub und Schaufenster meines Fachwissens
entwickelt hat. Ich lade Sie herzlich ein, sich ein umfassendes Bild von meiner Expertise und den

vielseitigen Projekten auf Xpert.Digital zu machen, wo Sie Uber 2.500 Fachbeitrage (in je 18

Sprachen) und Uber 400 PDF mit Daten, Zahlen und Fakten finden werden.

Ich bin ebenso auf torial.com, Deutschlands grof3te Online-Plattform fur Journalisten, zu finden.

AT


https://xpert.digital/triosmarket/
https://xpert.digital/
https://xpert.digital/
https://xpert.digital/downloads/
https://www.torial.com/konrad.wolfenstein
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Werbeinvestitionen in Native Advertising in ausgewahlten Kontinenten
im Jahr 2020 und Prognose fur das Jahr 2025 (in Milliarden US-Dollar)

Prognose der Werbeinvestitionen in Native Advertising nach Kontinenten 2020 und 2025

W 2020 ™ 2025

160 149'77 ............................................................................................................................................................................................

Werbeinvestitionen in Milliarden US-

Nordamerika Asien-Pazifik Westeuropa

Hinweis(e): Nordamerika, Europa, APAC
Quelle(n): Adyoulike

2 Kennzahlen zu Native Advertising weltweit xpertdigital 0



Werbeinvestitionen in Native Advertising im Asien-Pazifik-Raum im
Jahr 2016 und Prognose fur das Jahr 2020 (in Milliarden US-Dollar)

Prognose der Werbeinvestitionen in Native Advertising im Asien-Pazifik-Raum 2020

m2016 ™ 2020

Werbeinvestitionen in Milliarden US-
Dollar
N

Japan Australien Indonesien Sudkorea Indien Andere

Hinweis(e): APAC
Quelle(n): Adyoulike
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Werbeinvestitionen in Native Advertising in den USA und Kanada im
Jahr 2016 und Prognose fur das Jahr 2020 (in Milliarden US-Dollar)

Prognose der Werbeinvestitionen in Native Advertising in Nordamerika 2020

m2016 2020

3D

2
29,56
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5 O 15 oo R0
2 0 o DN
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v 5 . I e
¥e! 2,17
g 1,02

0 ]

USA Kanada

Hinweis(e): Kanada, USA
Quelle(n): Adyoulike
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Werbeausgaben fur Native Digital Display Advertising in den USA in den
Jahren 2019 bis 2022 und Prognose bis 2023 (in Milliarden US-Dollar)

Werbeausgaben fur Native Digital Display Advertising in den USA bis 2023
120 ...............................................................................................................................................................................................................................................................

Werbeausgaben in Milliarden US-

2019 2020 2021 2022 2023p

Hinweis(e): USA; Januar 2023; p=Prognose; Includes sponsored content, promoted content, content recommendation widgets, in-feed units, rewarded video ads, and outstream video ads within a feed or
article
Quelle(n): eMarketer; Insider Intelligence
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Werbeausgaben fur Native Video Advertising in den USA in den Jahren
2017 und 2018 und Prognose bis 2020 (in Milliarden US-Dollar)

Werbeausgaben fur Native Video Advertising in den USA bis 2020
18

Werbeausgaben in Milliarden US-

2017 2018 2019p 2020p

Hinweis(e): USA; Marz 2019 ; p=Prognose
Quelle(n): eMarketer
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Werbeinvestitionen in Native Advertising in ausgewahlten Landern in
WesteHropa im Jahr 2020 und Prognose fur das Jahr 2025 (in Milliarden
US-Dollar)

Prognose zu den Werbeinvestitionen in Native Advertising in Westeuropa 2020 und 2025

W 2020 m2025

B0 e
A 27,42
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CIC.) e ST 22,6 .........
O 20,91
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= 5 15 oo
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€0 9,58
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E e aa3 L ““I 495 4g L
o H m o -
0 [ | — ——
= Vereinigtes Deutschland Frankreich Italien Spanien Andere

Kdnigreich

Hinweis(e): Frankreich, Deutschland, Italien, Spanien, Vereinigtes Konigreich
Quelle(n): Adyoulike
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Werbeausgaben fur Native Advertising in Europa im Jahr 2014
und Prognose bis 2020 (in Milliarden Euro)

Ausgaben fur Native Advertising in Europa bis 2020
’]4 ................................................................................................................................................................................................................................................. 13'2 ...............

e D B

Werbeausgaben in Milliarden Euro
(@)

2014 2015p 2016p 2017p 2018p 2019p 2020p

Hinweis(e): Europa; Stand: 23. Februar 2016; excludes classifieds, paid search and standalone video apart from in-feed (e.g. on Facebook)
Quelle(n): Enders Analysis; eMarketer
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FUhlen Sie sich von Werbung in Form von Natives Ads beim
Horen von Podcasts gestort?

Umfrage zur Akzeptanz von Native Ads bei Podcasthorern 2021

Anteil der Horer
W Stort gar nicht ~ m Stort manchmal, meistens nicht

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Light User
Medium User

Heavy User

Hinweis(e): Deutschland; 01. Marz bis 06. April 2021; n = 4.687
Quelle(n): Julep; pilot
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Ausgaben fur Online-Werbung weltweit in den Jahren 2013 bis
2022 sowie eine Prognose bis 2027 (in Milliarden US-Dollar)

Prognose der Ausgaben fur Online-Werbung weltweit bis 2027
1000 ..................................................................................................................................................................................................................................................................

TOO  «veeeee ettt e 667,58....
601,84

191,87
____________________ a.a9-161,77..-227 ]
200 55146142

100 - B
0

Ausgaben in Milliarden US-Dollar
Ul
o
o

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023* 2024* 2025* 2026* 2027*

Hinweis(e): Weltweit; Marz 2023
Quelle(n): eMarketer
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Entwicklung der Investitionen in ausgewahlte Online-Werbeformate
weltweit im Jahr 2018 sowie eine Prognose fur die Jahre 2019 und 2020
(gegenuber dem Vorjahr)

Prognose zur Entwicklung der Investitionen in Online-Werbeformate weltweit bis 2020

—e—0Online Video Social Media —e—Display Paid Search Classified

Werbeinvestitionen gegenuber dem

2018 2019* 2020*

Hinweis(e): Weltweit; 2018
Quelle(n): Dentsu Aegis Network
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Prognose der Online-Werbeumsatze nach Segmenten weltweit
far die Jahre 2017 bis 2021 (in Milliarden Euro)

Prognose der Online-Werbeumsatze nach Segmenten weltweit bis 2021

M Display mSearch m Sonstige

Umsatz in Milliarden Euro

2017 2018 2019 2020 2021

Hinweis(e):Stand: November 2017
Quelle(n): IDATE DigiWorld
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Entwicklung der Ausgaben fur Online-Werbung weltweit in den Jahren
2018 bis 2022 sowie eine Prognose bis 2026 (gegentber dem Vorjahr)

Prognose zum Wachstum der Ausgaben fur Online-Werbung weltweit bis 2026

01 T LT H B B B

dem Vorjahr

Online-Werbeausgaben gegenulber

2018 2019 2020 2021 2022 2023* 2024* 2025* 2026*

Hinweis(e): Weltweit; Oktober 2022
Quelle(n): eMarketer
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Prognose zu den Investitionen in Internetwerbung weltweit in den
Jahren 2020 bis 2024 nach Segmenten (in Milliarden US-Dollar)

Investitionen in Internetwerbung weltweit bis 2024 (nach Segmenten)

W Display Classified m Paid Search
A00.000 -

350,000 <+ttt

300,000  covveeere e SO TRQER

E0.000 244048

-

rc 191.555

= 200.000

(@)
150.000

100.000

Werbeinvestitionen in Milliarden US-

2020

Hinweis(e): Weltweit; 2022; Juni 2022
Quelle(n): Zenith
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Investitionen in digitale Werbung in Europa in den Jahren 2006
bis 2023 (in Milliarden Euro)

Ausgaben fur digitale Werbung in Europa bis 2023
120 .....................................................................................................................................................................................................................................................................

B0 - D L

Ausgaben in Milliarden Euro

................................. 14,9..16,2... 217 .

6.7 9,4
, _m N .

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

N
o

Hinweis(e): Europa
Quelle(n): IAB Europe

16 Kennzahlen zum Online-Werbemarkt weltweit xpertdigital §3



Ranking der Lander in Europa mit den hochsten Investitionen in

Online-Werbung im Jahr 2023 (in Milliarden Euro)

Lander in Europa mit den hdchsten Investitionen in Online-Werbung 2023
Werbeinvestionen in Milliarden Euro
10 15 20

Vereinigtes Kdnigreich
Deutschland
Frankreich

Spanien

Italien

Schweiz

Niederlande

Turkei

Schweden

Osterreich

Hinweis(e): Europa
Quelle(n): IAB Europe
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Veranderung der Ausgaben fur digitale Werbung in Deutschland
nach Branchen im Jahr 2023 (im Vergleich zum Vorjahr)

Veranderung der Ausgaben fur digitale Werbung in Deutschland nach Branchen 2023
Veranderung der Werbeausgaben
0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18%

Reisebranche 16,5%
Einzelhandel
Finanzdienstleistungen
Verbrauchsguter
Automobil

Gesundheit & Pharma

Andere

Hinweis(e): Deutschland; Stand; August 2023
Quelle(n): eMarketer
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Entwicklung der Bruttowerbeinvestitionen im Internet in den
Jahren 2006 bis 2022 (in Millionen Euro)

Bruttowerbeinvestitionen im Internet in Deutschland bis 2022
5.000

c 4'674'74.493,8
D AB00 e e R 2D
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E
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2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Hinweis(e): Deutschland; inkl. Mobile; Stand: jeweils Januar
Quelle(n): Nielsen
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Bruttowerbeinvestitionen in Online-Display-Werbung nach Formaten
in Deutschland in den Jahren 2022 und 2023 (in Millionen Euro)

Bruttowerbeinvestitionen in Display-Werbung nach Formaten in Deutschland bis 2023

Bruttoinvestition in Millionen Euro
2023 m 2022
0 100 200 300 400 500 600

In-Stream Video Ad f | | f f Ul
Mobile Medium Rectangle 555307 : | '
Pre-Roll 3 ; 255 ¢
Halfpage Ad : | 232342
Mobile Native Ad g 221
Mobile Video Ad ' 9
Takeover 32 174
Sitebar : 131545 :
Billboard Ad : 1
Mobile Pre-Roll | 111

Hinweis(e): Deutschland
Quelle(n): OVK; BVDW
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Ausgaben im Markt flr Digitale Werbung nach Segmenten in
Deutschland in den Jahren 2017 und 2019 sowie eine Prognose bis 2024

(

in Millionen Euro)

Prognose der Ausgaben im Markt fur Digitale Werbung in Deutschland bis 2024

B Bannerwerbung  mVideowerbung  ® Suchmaschinenwerbung Social-Media-Werbung  mKleinanzeigen

FO.000 - eeeeee et et e 087,07 00224 ... - .
087,04 |

o ()= 2.048 2
1 1.987,03 204621

02
O
Q2
N2
w

1.488,27

Umsatze in Millionen Euro

§48,69
1.263,81

2017 2018 2019 2020* 2021* 2022* 2023* 2024*

Hinweis(e): Deutschland; Juni 2020; Prognose wurde um die erwarteten Auswirkungen von COVID-19 angepasst
Quelle(n): Statista Digital Market Insights

21

Kennzahlen zum Online-Werbemarkt weltweit xpertdigital e



Um wie viel Prozent wird sich Ihrer Meinung nach der digitale
Werbemarkt 2024 gegenuber 2023 verandern? Bitte beziehen Sie Ihre
Angaben auf die Netto-Investitionen in digitale Werbung.

Umfrage zum erwarteten Wachstum des digitalen Werbemarktes in Deutschland 2024
Erwartetes Wachstum
0% 5% 10% 15% 20% 25%

Werbung bei eRetailern 22%

11%
11%
11%

Online-Video uber alle Devices
Adressable TV

Digital Out-Of-Home

Digital Audio

Digitale Werbung gesamt .
Paid Social Bl <%
Search 5%

9%

Native Advertising 5%
Display 2% .

Hinweis(e): Deutschland; 04. Juli 2024 bis 02. August 2024; 32 Befragte; Mitglieder der Fachgruppe Online-Mediaagenturen (FOMA) und der Organisation der Mediaagenturen (OMG)
Quelle(n): BvDW (FOMA); OMG
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Investitionen in Zeitungswerbung weltweit in den Jahren von
2000 bis 2021 und Prognose bis 2024 (in Millionen US-Dollar)

Prognose der Investitionen in Zeitungswerbung weltweit bis 2024
’]20000 .............................................................................................................................................................................................................................................................

100,000 - - BB we- TR B B B B
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20.000 -

Werbeausgaben in Millionen US-Dollar
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Hinweis(e): Weltweit; 2000 bis 2022; Juni 2022
Quelle(n): Zenith
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Investitionen in Zeitschriftenwerbung weltweit in den Jahren von
2000 bis 2021 und Prognose bis 2024 (in Millionen US-Dollar)

Prognose der Investitionen in Zeitschriftenwerbung weltweit bis 2024
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Hinweis(e): Weltweit; 2000 bis 2022; Juni 2022
Quelle(n): Zenith
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Entwicklung der Ausgaben fur Werbung in Zeitschriften im Vereinigten
Konigreich in den Jahren 2012 bis 2022 (in Millionen GBP)

Ausgaben fur Werbung in Zeitschriften im Vereinigten Konigreich bis 2022

—e—Zeitschriften davon digital

Werbeausgaben in Millionen GBP

100

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Hinweis(e): Vereinigtes Konigreich; Magazine brands
Quelle(n): Advertising Association; WARC
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Entwicklung der Ausgaben fur Werbung in Tageszeitungen im
\éereinigten Konigreich im Jahr 2021 im Vergleich zu 2022 und Prognose
is 2024

Ausgaben fur Werbung in Tageszeitungen im Vereinigten Kénigreich bis 2024

m Uberregionale Tageszeitungen Regionale Tageszeitungen

Veranderung der Werbeausgaben

Veranderung 2022 im Vergleich zu 2021 Prognose 2023 (Veranderung in %) Prognose 2024 (Veranderung in %)
(in%)

Hinweis(e): Vereinigtes Konigreich; National newsbrands; Regional Newsbrands
Quelle(n): Advertising Association; WARC
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Entwicklung der Nettoinvestitionen in Printwerbung in
Frankreich in den Jahren 2012 bis 2023 (in Millionen Euro)

Ausgaben fur Werbung in Printmedien in Frankreich bis 2023
3500 ..................................................................................................................................................................................................................................................................
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2012 2013 2014 2015 2016 2017* 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Hinweis(e): Frankreich
Quelle(n): IREP; France Pub; Kantar
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Entwicklung der Nettoausgaben fur Werbung in Zeitungen in
Italien in den Jahren 2012 bis 2023 (in Millionen Euro)

Ausgaben fur Werbung in Zeitungen in Italien bis 2023
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Hinweis(e): Italien; 2012 bis 2023; Quotidiani
Quelle(n): Nielsen
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Entwicklung der Nettoausgaben fur Werbung in Zeitschriften in
Italien in den Jahren 2012 bis 2023 (in Millionen Euro)

Ausgaben fur Werbung in Zeitschriften in Italien bis 2023
800

Nettowerbeausgaben in Millionen

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Hinweis(e): Italien; Periodici
Quelle(n): Nielsen
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Entwicklung der Ausgaben fur Werbung in Tageszeitungen in
Spanien in den Jahren 2007 bis 2023 (in Millionen Euro)

Ausgaben fur Werbung in Tageszeitungen in Spanien bis 2023
2000 FuBO A
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Werbeausgaben in Millionen Euro

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Hinweis(e): Spanien; Diarios
Quelle(n): InfoAdex
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Bruttowerbeaufwendungen in den Printmedien in Deutschland
in den Jahren 2013 bis 2020 (in Milliarden Euro)

Werbeaufwendungen in den Printmedien in Deutschland bis 2020

MW Zeitungen Publikumszeitschriften  m Fachzeitschriften

Aufwendungen in Milliarden Euro

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020*

Hinweis(e): Deutschland; Datenstand: 23. Februar 2021
Quelle(n): Nielsen
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Entwicklung der Bruttowerbeaufwendungen fur Werbung in Zeitungen
in Deutschland von Dezember 2020 bis Mai 2024 (in Millionen Euro)

Bruttowerbeaufwendungen fur Werbung in Zeitungen in Deutschland bis Mai 2024
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Hinweis(e): Deutschland; bereinigter Werbetrend
Quelle(n): Nielsen
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Nettowerbeeinnahmen der Tageszeitungen in Deutschland in
den Jahren 1995 bis 2023 (in Millionen Euro)

Nettowerbeumsatze der Tageszeitungen bis 2023

T.000  +eeeee ettt L
o

D 6.000 oo e
c

7]

c

S5000 BT EE TR R R g
=

c400 ‘BN B B B B B B B B B B B B B,
S

3000 - BB B B B BB E BB BB E BB B B B B
£

D

c200 M- EBEBEEEEBEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEDwm
o

2

£ 1.000

o

Z

0

'95 '96 '97 '98 '99 '00 '01 '02 '03 '04 '0O5 '0O6 '07 '08 '09 "0 11 12 13 14 "5 "6 17 18 "9 '20 '21 '22 '23

Hinweis(e): Deutschland; nach Abzug von Mengen- und Malrabatten sowie Mittlerprovision, sofern nicht anders bezeichnet vor Skonti, ohne Produktionskosten
Quelle(n): ZAW
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Nettowerbeeinnahmen der Publikumszeitschriften in
Deutschland in den Jahren 2004 bis 2023 (in Millionen Euro)

Nettowerbeeinnahmen der Publikumszeitschriften bis 2023
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Hinweis(e): Deutschland; nach Abzug von Mengen- und Malrabatten sowie Mittlerprovision, sofern nicht anders bezeichnet vor Skonti, ohne Produktionskosten
Quelle(n): ZAW
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Branchen mit den hochsten Werbespendings in Publikumszeitschriften
in den Jahren 2019 und 2020 (in Millionen Euro)

Branchen mit den héchsten Werbespendings in Zeitschriften 2020

Werbeinvestitionen in Millionen Euro
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Hinweis(e): Deutschland; bereinigter Werbetrend; Stand: 23. Februar 2021
Quelle(n): Nielsen
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Werbeumsatze der Zeitungen (nur Print) in Deutschland in den
Jahren 2003 bis bis 2022 und Prognose bis 2027 (in Millionen Euro)

Werbeumsatze der Zeitungen in Deutschland von 2003 bis 2027
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Hinweis(e): Deutschland; ohne digitale Umsatze
Quelle(n): PwC
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Werbeumsatze der Publikumszeitschriften in Deutschland in den
Jahren 2011 bis 2022 und Prognose bis 2027 (in Millionen Euro)

Werbeumsatze der Publikumszeitschriften von 2011 bis 2027

M Print m Digital
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Hinweis(e): Deutschland; 2011 bis 2022
Quelle(n): PwC
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