Der Report enthalt redaktionell zusammengestellte Statistiken zum Thema Mobile Advertising und
wichtige Kennzahlen zum mobilen Werbemarkt. Im Fokus stehen dabei Zahlen zur mobilen
Internetnutzung in Deutschland, Kennzahlen zum Werbemarkt sowie Reichweiten von mobilen
Online-Angeboten mit besonderem Fokus auf Deutschland. Das letzte Kapitel befasst sich mit

Prognosen zum globalen Mobile Advertising-Markt.
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Umsatze mit mobiler Onlinewerbung in Deutschland in den
Jahren 2015 bis 2022 und Prognose bis 2027 (in Millionen Euro)

Umsdatze mit mobiler Onlinewerbung in Deutschland von 2015 bis 2027
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Hinweis(e): Deutschland
Quelle(n): PwC
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Umsatze mit mobiler Onlinewerbung nach Segmenten in
Deutschland in den Jahren 2015 bis 2027%* (in Millionen Euro)

Umsdatze mit mobiler Onlinewerbung nach Segmenten in Deutschland von 2015 bis 2027
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Hinweis(e): Deutschland
Quelle(n): PwC
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Bruttowerbeinvestitionen in mobile Werbung nach

Wirtschaftsbereichen in den Jahren 2014 bis 2018* (in Millionen Euro)

Bruttoinvestitionen in mobile Werbung nach Wirtschaftsbereichen bis 2018

Werbeinvestitionen in Millionen Euro

m2018* 2017 m2016 m2015 m2014
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Hinweis(e): Deutschland; 2014 bis 2018; Datenstand: Juli 2018
Quelle(n): OVK
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Ranking der Branchen mit den hochsten Investitionen in mobile
Werbung in Deutschland im Jahr 2018 (in Millionen Euro)

Branchen mit den héchsten Investitionen in mobile Werbung in Deutschland 2018

Werbeinvestitionen in Millionen Euro
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TV-Werbung
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Hinweis(e): Deutschland; 2018; Datenstand: 25. Februar 2019
Quelle(n): Nielsen
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Entwicklung der Sichtbarkeitsrate von mobiler Werbung in
Deutschland vom 1. Quartal 2019 bis 3. Quartal 2021

Sichtbarkeit von mobiler Werbung in Deutschland bis zum 3. Quartal 2021
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Hinweis(e): Deutschland; Mobile Web & In-App
Quelle(n): Meetrics
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Sichtbarkeitsrate von mobiler Werbung nach Formaten in
Deutschland im 3. Quartal 2021

Sichtbarkeit von mobiler Werbung nach Formaten in Deutschland im 3. Quartal 2021
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Sichtbarkeitsrate
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Hinweis(e): Deutschland; Mobile Web & In-App
Quelle(n): Meetrics
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Welche Werbeblocker nutzen Sie auf ihrem iOS Mobilgerat?

Umfrage zur Nutzung von Werbeblockern auf iOS Mobilgeraten in Deutschland 2018

F Y T B S B B B N~

Purify: Ad 1Blocker Roadblock - Shut Up: Weblock: adblock Andere Weil3 nicht
Blocking Content Blocker Comment Blocker & proxy
Perfected

Hinweis(e): Deutschland; 2. Quartal 2018; ab 15 Jahre
Quelle(n): AudienceProject
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Welche Einstellung haben Sie gegenuber Werbung auf
Smartphones?

Umfrage zur Akzeptanz von Werbung auf Smartphones in Deutschland 2020
Anteil der Befragten
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Ich akzeptiere mobile Werbung, wenn dadurch die Nutzung einer

0,
App oder Website kostenfrei ist. 62%

Ich akzeptiere mobile Werbung, wenn die mobile Internetnutzung
dadurch nicht beeintrachtigt wird.

Werbung in Apps und auf mobilen Webseiten ist notwendig, um

das Angebot zu finanzieren. 565/0

Ich habe schon einmal auf einen Werbebanner auf Smartphones
geklickt.

Hinweis(e): Deutschland; September 2020; n=1.534 Smartphone User; Anteil der Befragten, die den Aussagen voll und ganz bzw. eher zustimmen
Quelle(n): Ad Alliance
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Verteilung der Ad-Requests bei Smaato nach mobiler Display- und
Video-Werbung weltweit vom 1. Quartal 2017 bis zum 4. Quartal 2018

Ad-Requests bei Smaato nach mobiler Display- und Video-Werbung weltweit 2018

W Display mVideo

140 %

54 70, - - )41 419,
227 %) 21 71% 51 3% 27,6% 228 4%,

Anteil der Ad-Requests

Q1'17 Q217 Q317 Q417 Q1"8 Q28 Q3'18 Q418

Hinweis(e): Weltweit; 1. Quartal 2017 bis 4. Quartal 2018
Quelle(n): Smaato
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Anteil der mobilen Internetnutzer in Deutschland in den Jahren
2015 bis 2023

Anteil der mobilen Internetnutzer in Deutschland bis 2023

Anteil der Internetnutzer

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Hinweis(e): Deutschland; ab 14 Jahre; 33.578 Befragte (2023)
Quelle(n): Initiative D21
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Anteil der wochentlich mobilen Internetnutzer in Deutschland in
den Jahren 2018 bis 2023

Anteil der wochentlich mobilen Internetnutzer in Deutschland bis 2023

Anteil der Befragten

2018 2019 2020 2021 2022 2023

Hinweis(e): Deutschland; ab 14 Jahre; n=2.000 Befragte (2023); Deutschsprachige Bevolkerung in Deutschland; Internetnutzung unterwegs; mindestens wochentlich genutzt
Quelle(n): ARD; ZDF
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Anteil der taglich mobilen Internetnutzer nach Geschlecht in
Deutschland in den Jahren 2015 bis 2020

Anteil der taglich mobilen Internetnutzer nach Geschlecht in Deutschland bis 2020

W Frauen Manner

Anteil der Befragten

Hinweis(e): Deutschland; 2015 bis 2020; ab 14 Jahre; n=3.003 Befragte (2020); Deutschsprachige Bevélkerung in Deutschland; Internetnutzung unterwegs; taglich genutzt
Quelle(n): ARD; ZDF
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Anteil der wochentlich mobilen Internetnutzer nach
Altersgruppen in Deutschland in den Jahren 2018 bis 2023

Anteil der wochentlich mobilen Internetnutzer nach Alter in Deutschland bis 2023
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Anteil der Befragten

Hinweis(e): Deutschland; ab 14 Jahre; n=2.007 Befragte (2022); Deutschsprachige Bevolkerung in Deutschland; Internetnutzung unterwegs; mindestens wochentlich genutzt
Quelle(n): ARD; ZDF

15 Mobile Internetnutzung in Deutschland xpertdigital §



Anteil der mobilen Internetnutzung nach Angebotskategorien in
Deutschland im Juni 2018

Mobile Internetnutzung nach Angebotskategorien in Deutschland 2018
Anteil an der Nutzungsdauer aller Kategorien
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Unterhaltung 33,4%
Suchmaschinen, Portale & Social Networking |
Handel & Shopping
Famillie & Lifestyle

Reisen

Finanzen

Fotografie

Hinweis(e): Deutschland; Juni 2018
Quelle(n): die medienanstalten
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Durchschnittliche tagliche Nutzungsdauer des Internets unter mobilen
Internetnutzern in Deutschland in den Jahren 2016 bis 2018 (in
Minuten)

Tagliche Internetnutzungsdauer unter mobilen Internetnutzern in Deutschland bis 2018
300 .....................................................................................................................................................................................................................................................................

Nutzungsdauer in Minuten pro Tag
o
o

2016 2017 2018

Hinweis(e): Deutschland; 2016 bis 2018; ab 14 Jahre; Basis: Deutschpr. Bevdlkerung; nur diejenigen, die unterwegs Online gehen
Quelle(n): ARD; ZDF
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Ranking der Top-20 mobilen Internetangebote nach der Anzahl

der Visits im September 2019 (in Millionen)

Top-20 mobile Internetangebote nach Visits im September 2019
Mobile Visits in Millionen
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Hinweis(e): Weltweit; September 2019; Apps und MEW
Quelle(n): IVW
18 Mobile Internetnutzung in Deutschland
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Umsatze mit mobiler und stationarer Onlinewerbung in
Deutschland in den Jahren 2009 bis 2022%* (in Millionen Euro)

Umsatze mit Onlinewerbung in Deutschland von 2009 bis 2022 (nach Segmenten)

W Stationare Onlinewerbung Mobile Onlinewerbung

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Hinweis(e): Deutschland; 2009 bis 2017
Quelle(n): PwC
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Bruttowerbeaufwendungen fur mobile Werbung in Deutschland
von Juni 2017 bis Juni 2020 (in Millionen Euro)

Bruttowerbeaufwendungen fur mobile Werbung in Deutschland bis Juni 2020
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Hinweis(e): Deutschland; Juni 2017 bis Juni 2020
Quelle(n): Nielsen
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Werbeaufwendungen in den einzelnen Mediengattungen in
Deutschland von Januar bis April 2018 (in Millionen Euro)

Werbeaufwendungen in Deutschland nach Mediengattungen 2018

Werbeaufwendungen in Millionen Euro

0 2.000 4.000 6.000 8.000 10.000 12.000
Insgesamt (inkl. Desktop) 9.590,3
Fernsehen E
Zeitungen*

Publikumszeitschriften**
Desktop

Horfunk

Plakat

Mobile

Fachzeitschriften

Hinweis(e): Deutschland; Januar 2018 bis April 2018
Quelle(n): Media Impact; Nielsen
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Bruttowerbevolumen der Above-The-Line Medien in
Deutschland in den Jahren 2022 und 2023 (in 1.000 Euro)

Bruttowerbevolumen der Above-The-Line Medien 2023

Bruttowerbevolumen in Tausend Euro

Insgesamt
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Hinweis(e): Deutschland
Quelle(n): Nielsen
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Entwicklung der Bruttowerbeumsatze der Above-the-line-Medien in
Deutschland vom 1. Quartal 2014 bis zum 4. Quartal 2023 (in 1.000
Euro)

Bruttowerbeumsatze der Above-the-line-Medien in Deutschland bis zum 4. Quartal 2023
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Hinweis(e): Deutschland
Quelle(n): Nielsen

24 Werbemarkt in Deutschland xpertdigital §



Marktanteile der einzelnen Mediengattungen im Werbemarkt in
Deutschland von Januar bis April 2018

Marktanteile der Mediengattungen im Werbemarkt in Deutschland 2018
Marktanteil
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Fernsehen 549,4%
Zeitungen* :
Publikumszeitschriften**
Desktop

Horfunk

Plakat

Mobile

Fachzeitschriften

Hinweis(e): Deutschland
Quelle(n): Media Impact; Nielsen
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Entwicklung der Bruttowerbespendings in den einzelnen
Mediengattungen in Deutschland im Mai 2024 (gegentber dem Vorjahr)

Bruttowerbespendings in den Mediengattungen Mai 2024 (gegenuber Vorjahr)
Entwicklung gegentber dem Vorjahr
-10% -5% 0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Insgesamt
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Hinweis(e): Deutschland; Mai 2024; bereinigter Werbetrend
Quelle(n): Nielsen
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Um wie viel Prozent wird sich Ihrer Meinung nach der digitale
Werbemarkt 2024 gegenuber 2023 verandern? Bitte beziehen Sie Ihre
Angaben auf die Netto-Investitionen in digitale Werbung.

Umfrage zum erwarteten Wachstum des digitalen Werbemarktes in Deutschland 2024
Erwartetes Wachstum
0% 5% 10% 15% 20% 25%

Werbung bei eRetailern 22%

11%
11%
11%

Online-Video uber alle Devices
Adressable TV

Digital Out-Of-Home

Digital Audio

Digitale Werbung gesamt .
Paid Social Bl <%
Search 5%

9%

Native Advertising 5%
Display 2% .

Hinweis(e): Deutschland; 04. Juli 2024 bis 02. August 2024; 32 Befragte; Mitglieder der Fachgruppe Online-Mediaagenturen (FOMA) und der Organisation der Mediaagenturen (OMG)
Quelle(n): BvDW (FOMA); OMG
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Ranking der Top-20 mobilen Internetangebote nach der Anzahl

der Visits im September 2019 (in Millionen)

Top-20 mobile Internetangebote nach Visits im September 2019
Mobile Visits in Millionen
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Hinweis(e): Weltweit; September 2019; Apps und MEW
Quelle(n): IVW
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Reichweite der Top 30 mobilen Online-Angebote in Deutschland
im Marz 2023 (in Millionen Unique User)

Reichweite von mobilen Online-Angeboten in Deutschland im Marz 2023

Unique User in Millionen
0 5 10 15 20 25 30 35

IPPEN.MEDIA Mobil 31,58

30,86
FOCUS Online
CHIP

DER SPIEGEL
GIGA

FAZ

RP Online

Hinweis(e): Deutschland; daily digital facts 20.04.2023; Nutzer stationarer und/oder mobiler Angebote letzte 3 Monate ab 16 Jahren (n=279.787 ungew. Falle)
Quelle(n): ag.ma
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Reichweite der Top-Vermarkter fur mobile Werbung in
Deutschland im Marz 2023 (in Millionen Unique User)

Reichweite der Vermarkter fur mobile Werbung in Deutschland im Marz 2023

Unique User in Millionen

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45
Stroer Digital 391 5
BurdaForward | | | | | | 3_%,89 :
eBay classifieds group 3359
United Internet Media 3273
iq digital 1523,81 : : E
QUARTER MEDIA 14,63 :

SPIEGEL MEDIA | | 12,66

netpoint media 0,73 E g i
Deutscher Fachverlag | 0,17
CondeNast | 0,07

Hinweis(e): Deutschland; daily digital facts 20.04.2023; Nutzer stationarer und/oder mobiler Angebote letzte 3 Monate ab 16 Jahren (n=279.787 ungew. Falle)
Quelle(n): ag.ma
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Reichweite der Top-12-Vermarkter fur digitale Werbung in
Deutschland im Marz 2023 (in Millionen Unique User)

Reichweite digitaler Vermarkter in Deutschland im Méarz 2023
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Hinweis(e): Deutschland; daily digital facts 20.04.2023; Nutzer stationarer und/oder mobiler Angebote letzte 3 Monate ab 16 Jahren (n=279.787 ungew. Falle)

Quelle(n): ag.ma
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Prognose der Ausgaben flur Mobile Advertising weltweit fur die
Jahre 2018 bis 2022 (in Milliarden US-Dollar)

Prognose der Ausgaben fur Mobile Advertising weltweit bis 2022
400 ...............................................................................................................................................................................................................................................................

Werbespendings in Milliarden US-

2018 2019 2020 2021 2022

Hinweis(e): Weltweit; September 2018; Includes display (banners, video and rich media) and search; excludes SMS, MMS and P2P messaging-based advertising; ad spending on tablets is included
Quelle(n): eMarketer
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Prognose der Anteile der einzelnen Medien an allen
Werbeinvestitionen weltweit in den Jahren 2021 und 2024

Prognose der Werbemarktanteile der einzelnen Medien weltweit 2024

M Display-Werbung (Internet) m Paid Search (Internet) B Fernsehen
AulBenwerbung m Radio M Zeitungen
Ml Classified W Zeitschriften B Kino

Webemarktanteile

2021 2024

Hinweis(e): Weltweit; 2022; Juni 2022
Quelle(n): Zenith
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Entwicklung der Investitionen in Desktop und Mobile Werbung weltweit
im Jahr 2018 sowie eine Prognose fur die Jahre 2019 und 2020
(gegenuber dem Vorjahr)

Prognose zur Entwicklung der Investitionen in Desktop und Mobile Werbung bis 2020

—e—NMobile Desktop

Werbeinvestitionen gegenuber dem

Hinweis(e): Weltweit; 2018
Quelle(n): Dentsu Aegis Network
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Nettoumsatze mit digitaler Displaywerbung in Deutschland in den
Jahren 2013 bis 2023 sowie eine Prognose fur 2024 (in Millionen Euro)

Prognose zum Umsatz mit digitaler Werbung in Deutschland bis 2024
7.000

2.000

Umsatz in Millionen Euro

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Hinweis(e): Deutschland; Online und Mobile
Quelle(n): OVK; BVDW
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Werbeumsatz von Facebook nach Endgeraten in den USA in den Jahren
2015 bis 2018 sowie eine Prognose fur 2019 (in Milliarden US-Dollar)

Prognose der Werbeumsatze von Facebook nach Endgeraten in den USA bis 2019

W Desktop/Laptop Mobile

TO I e L

Werbeumsatz in Milliarden US-Dollar

Hinweis(e): USA; Februar 2019
Quelle(n): eMarketer
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